INTERVIEW MIT DIETER KRAUSS

Krisenfest und kreativ

Der neue Nachbar BlumengroBmarkt kommt und wenn die Politik
beim Schulobst nicht aktiv wird, startet man eben ein eigenes Pilot-
projekt, berichtet Dieter KrauB, Vorstand der Fruchthof Berlin
Verwaltungsgenossenschaft eG. Das Fruchthandel Magazin sprach
mit ihm im Vorfeld der Fruit Logistica iiber aktuelle Themen.

Fruchthandel Magazin: Das Jahr 2009 ver-
zeichnete ein absolut niedriges Preis-
niveau fiir Obst und Gemiise. Wie schit-
zen Sie das Geschiftsjahr fiir den Berliner
Fruchthof insgesamt ein?

Dieter KrauB: Das Geschiftsjahr 2009 ver-
lief fiir uns insgesamt zufriedenstellend.
Von nennenswerten Einbriichen oder ein-
schneidenden Insolvenzen sind wir als Ver-
mieter verschont geblieben, auch unsere
Konditionen konnten wir halten. Den Leer-
stand einiger weniger Mietflichen konn-
ten wir 2009 reduzieren. Zuletzt ist im
November ein italienischer Feinkosthznd-
ler neu hinzugekommen und eine italieni-
sche Weinhandlung ist gerade eingezogen.
— Bei Neuvermietungen sind wir bestrebt,
durch neue Sortimente die Attraktivitit des
GroBmarktes fiir die Kunden weiter zu er-
hohen. Deshalb praferieren wir Anbieter
Jjenseits des Obst- und Gemiisesortiments.
FH-Magazin: Sortimentserweiterung ist
schon seit einiger Zeit ihr Konzept ...7

D. KrauB: Abgesehen von Blumen, Pflan-
zen sowie frischem Fleisch oder Fisch
mochten wir in unserer Halle alles an-
bieten, was mit Lebensmitteln und Gastro-
nomiebedarf zu tun hat. Wir bemiihen uns
schon seit lingerem im Bio-Segment oder
generell um Anbieter, die das Angebot
weiter komplettieren konnten. Das halten

wir fiir notig und zukunftsweisend und
sind deshalb auch weiter auf der Suche
nach zusitzlichen Sortimenten. Aber es
geht nicht ausschlieBlich um eine groBere
Warenvielfalt. Immer mehr Firmen ten-
dieren auch zur Frei-Haus-Belieferung, in-
dem sie ihren Kunden wahlweise Ab-
holung oder Belieferung anbieten. Einige
testen, zum Teil auch recht erfolgreich,
verlingerte Offnungszeiten.

FH-Magazin: Gab es Ihrerseits in den ver-
gangenen Monaten Aktivitidten, den

Firmeninfo
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rung gemacht, dass unsere Firmen an sol-
chen allgemeinen Beratungen wenig Inter-
esse haben. Betriebswirtschaftlich stehen
alle sehr selbstbewusst auf eigenen Fiifen.
FH-Magazin: Aber das Kostenproblem trifft
alle gleichermaBen. Kann die Genossen-
schaft vielleicht bei giinstigen Strom-
anbietern helfen oder sonst beitragen, die
Betriebskosten zu senken?

D. KrauB: Unsere Firmen haben jeweils
eigene Vertrige mit Energicanbietern. Was
wir fiir unsere Grofhéndler im Zuge der
Umbau- und Modernisierungsmafnahmen
erreichen konnten, sind nicht unbedeutende
Einsparungen bei den Energiekosten dank
der zentralen Kalteanlage und dem Einsatz
neuer Technik in den Kiihlhausern. Aktuell
versprechen wir uns Kostensenkungen fiir
unsere Mieter durch die Neuvergabe der
Abfallentsorgung ab 2010 zu reduzierten
Abfallentgelten fiir die Hindler.
FH-Magazin: Wie steht es sonst um Unter-
stiitzung logistischer oder ideeller Art?

D. KrauB: Wir haben gerade ein HACCP-
Konzept erarbeitet, das wir bei Bedarf
unseren Mietern zur Verfiigung stellen, um
sie zu unterstiitzen, wenn sie Zertifi-
zierungen und Kontrollsysteme fiir ihre
Firmen anstreben. Schitzungsweise ein

Der Berliner GroBmarkt ist mit seiner innerstidtischen Lage, der Fliche von fast
330.000 m?, dem Angebot von mehr als 300 Handlern mit 2.500 Beschiftigten

sowie einem Warenumschlag von 564.000 t und einem Umsatz von einer Milliarde
Euro im Jahr der groBte Cash & Carry-Markt Deutschlands. Ab Frithjahr soll der neue
Blumengrofimarkt mit 12.000 m? Flache den GroBmarkt an der Beusselstrafle weiter
aufwerten.

Der Fruchthof Berlin, 2008 komplett renoviert, ist traditionell ein wesentlicher
Bestandeteil des gigantischen Supermarkts. Hier werden jahrlich rund 200.000 t
Frischwaren umgeschlagen. Etwa 40 FruchtgroBhéndler mit tiber 1.000 Beschéftigten
présentieren auf 30.000 m? in einer kompletten Halle und auf zusitzlichen AuRenfla-
chen die gesamte Bandbreite des regionalen, mediterranen und exotischen Obst- und
Gemusesortiments. Das Angebot wird zunehmend durch Convenience, Feinkostsorti-
mente, andere Lebensmittel und Getrinke erweitert. Geschlossene Kithlketten und
regelmaBige freiwillige Qualitdtskontrolien sichern Hygienestandards und
Frischekriterien.







