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GFI-GROSSMARKTE

Bundesweit insgesamt 33 gemeinsame
Promotion-Aktionen geplant

ie in den vergangenen Jahren wer-
den GFI-GroBmirkte und der neu-
seelindische  Kiwi-Vermarkter Zespri
auch in dieser Saison wieder zahlreiche
Promotion-Aktionen fiir Kiwis aus Neu-
seeland auf Wochenmirkten, in Einzel-

handelsmarkthallen und Fachgeschiften
durchfiihren.

Fiir Zespri organisiert GFI von Mitte
Mai bis Ende Juni insgesamt 33 Promo-
tions in den elf Stadten Rostock, Hanno-
ver, Bremen, Hamburg Du1sburg, Diissel-

mieren Verbraucher mit der beliebten Ak-
tion iiber die fruchtig-frischen Gold- und
Green-Kiwis vom anderen Teil der Welt.

Das Besondere: Ein Kochprofi zaubert
direkt auf den Miirkten leckere Snacks aus
den kleinen ,,Farbtupfern der Natur*. Inte-
ressierten Gourmets stellt er dabei seine
besten Kiwi-Rezepte vor, beantwortet
Fragen und verrit den einen oder anderen
handwerklichen Tipp aus seiner professio-
nellen Kiiche.

Natiirlich diirfen die kleinen Kost-
lichkeiten und selbstverstindlich auch
einzelne der Vitamin-C reichen Friichte
am Zespri-Stand sofort verkostet werden.
Verschiedene Sorten warten auf die Ge-
nieBer unter den Obstkennern. Wer auf den
Geschmack kommt, kann seinen Vorrat
gleich an Ort und Stelle oder bei seinem
Obst- und Gemiisehindler kaufen.

Zespri International Ltd. vertritt rund
2.500 neuseelidndische Kiwi-Anbauer und
garantiert als Marke seit langem Friichte
von bester Qualitit. Gemeinsam mit dem
Grofimarkt fiihrt das Unternehmen schon
seit vielen Jahren seine Kiwi-Tour iiber
die Bremer Wochenmirkte durch. ,,Wir
freuen uns, dass wir den Verbrauchern regel-

méiBig die Zespri-Kiwis vorstellen kénnen,
denn sie sind roh und verarbeitet nicht nur

wohlschmeckend und gesund, sondern eig-
nen sich auch hervorragend zur hiibschen

dorf, K&ln, Mannheim, Stuttgart, Miinchen
und Leipzig. Die seit acht Jahren bewihrte
Partnerschaft zielt seit zwei Jahren auch
auf eine stirkere Bewerbung der Fachhan-
delsaktivititen durch Anzeigen und Pres-
searbeit. Zespri und die Grofmarkte infor-

KERNOBST UND KIWIS AUS NEUSEELAND

Kiwi Tour auf einem
Bremer Wochenmarkt.

Dekoration bei Tisch®, be-
tont Uwe Kluge, GFI-Vor-
standsvorsitzender und
Geschiftsfiihrer der Grof-
markt Bremen GmbH.
GFI organisiert fiir
seine Partner und deren
Marken die Vertriebsschie-
ne Wochenmarkt, Fachge-
schifte und Einzelhandels-
markthallen. Der Verband
ist fiir die Gesamtplanung
und -koordination der Ak-
tionen zentral verantwort-
lich. Die einzelnen GFI-
Grofimérkte iibernehmen
in ihren Stddten die Detail-
planung und die Einbin-
dung des Marketingpart-
ners vor Ort. Dabei wird in
der Marktbearbeitung das
Know-how iiber lokale Handels- und Me-
dienstrukturen genutzt, sodass die Marke-
tingpartner keine Streuverluste in ihrer
Kundenansprache fiirchten miissen. B



