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GFl-Gemeinschaftsstand auf der Fruir Logistica 2008

Fiinf Jahre Verbandsarbeit
der deutschen GroBmarkte

Is erstes Event-Highlight des Jahres

2008 gilt fiir die deutschen GroB-
miirkte wieder die Fruit Logistica vom
7. bis 9. Februar 2008 in Berlin. Bereits
zum fiinften Male in der Geschichte der
Messe werden sich die 18 bedeutendsten
Frischezentren auf dem 400 m’ grofien
GFl-Gemeinschaftsstand  priisentieren,
diesmal in Halle 21, Stand A-09.

Ziel von GFI ist zum emen die Vertie-
fung der Beziehungen zu bestehenden
Marketingpartnern wie z. B. Zespri, Sope-
xa, Enza, VLAM und die Siidtiroler Obst-
wirtschaft. Zum anderen wird wieder eine
Vielzahl von Gespriichen mit weiteren
internationalen Interessenten erwartet,

Seit 2007 trumpft GFI mit einem neuen
Messestand auf, welches bei den Be-
suchern auf eine durchweg positive Reso-
nanz stie. .Das ncue Design stellt die
Qualitdt und Vielfalt der GroBmarktpro-
dukte noch mehr in den Vordergrund und
bringt den Mechrwert transparenter und
vernetzter Gemeinschaftsarbeit zum Aus-
druck™ bestitigt Uwe Kluge, Vorstands-
vorsitzender von GFI.

Plattform fiir Hindlergesprache

Auf dem Messestand kénnen sich die
Fachbesucher wieder von der Modernitiit
und Bedeutung der GroBmiirkte iiberzeu-
gen und Informationsmaterial wie Firmen-
listen und Broschiiren erhalten. Aufierdem
werden Vertreter der Grofiméirkte fiir per-
sonliche Gespriche und Auskiinfte zur
Verfiigung stehen.

Der Messestand dient erfahrungsge-
miif einer Vielzahl von GroBhiindlern und
Importeuren als willkommene Plattform
fiir ausgiebige Gespriiche und Verhandlun-
gen mit Kunden und Lieferanten aus aller
Welt.

GFI Deutsche GroBmiirkte wurde im
Jahre 2000 gegriindet und ist der Verband
der 18 bedeutendsten deutschen GroB-
miirkte. GFI ist zentraler Ansprechpartner
fiir nationale und internationale Erzeuger,
die Vermarktungsmafinahmen im quali-
fizierten, ungebundenen Lebensmittelein-
zelhandel durchfiihren méchten. Seinen
Mitgliedern bietet GFI einen institutiona-
lisierten Erfahrungsaustausch iiber Fragen
des GroBmarktmarketings sowie Priisen-

tationsplattformen  wie den Gemein-
schaftsstand auf der Fruit Logistica und die
Internetpriisenz www.grossmaerkte.org.

Uber die deutschen GroBmarkte:

Diese Frischezentren sind Garanten fiir
abwechslungsreiche und qualitativ hoch-
wertige Frischeprodukte, insbesondere
Obst und Gemiise. Sie versorgen als zen-
trale urbane Handelsplattformen mit rund
2,600 mittelstindischen Grolihdndlern,
Importeuren und Erzeugern iiber 53.000
Kunden aus dem qualifizierten, ungebun-

denen Lebensmitteleinzelhandel — Fach-
geschifte fiir Obst und Gemiise und
Wochenmirkte — sowie Grofiverbraucher
und die gehobene Gastronomie mit
Frischeprodukten aus der Region und der
ganzen Welt. Der Warenumschlag betriigt
jéhrlich rund 7.4 Mio t im Wert von ca. 9.8
Mrd Euro. So sichern die deutschen Grof-
mirkte die Ernidhrungsqualitit von iiber
100 Mio Verbrauchern in Deutschland und
den europiischen Nachbarldndern. w



