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REPORT - Berlin, 02.03.2010 
 

 
 
Branchen-Event  
Die 2. GFI-Fructinale begeistert 400 internationa-
le Gäste aus der Fruchthandelsbranche  
 
Ingo Oschmann in der Kreuzberger Marheineke Markthalle - 
Comedy für Obst und Gemüse – Verleihung von Buddy-
Bären an Marktpartner – Gesundes Networking  
 
Am Abend des 4. Februar verwandelte sich die Marheineke Markt-
halle in Berlin Kreuzberg ein Comedy-Theater. Rund 400 begeister-
te Gäste trafen sich zur Fructinale, dem ungewöhnlichsten Bran-
chentreffpunkt der Frischebranche. Eingeladen hatte wieder der 
Verband der deutschen Großmärkte, GFI. Die Veranstaltung fand 
erneut anlässlich der Fruit Logistica, der internationalen Fachleit-
messe für Obst und Gemüse statt. 
 
Gefeiert wurde in der Berliner Marheineke Markthalle, einer der 
letzten Berliner Einzelhandelsmarkthallen. Für das Wohl der Gäste 
sorgten die Gastronomen und Händler der Halle. Sie hatten die 
exklusiven kulinarischen Genüsse im Angebot, wie sie die Berliner 
täglich frisch kaufen können.  
 
Unter den Ehrengästen waren auch Vertreter der Bundestagsfrakti-
onen von CDU, SPD und FDP. In ihrem Grußwort betonte Dr. Birgit 
Reinemund, Mitglied des Bundestages, Stadträtin in Mannheim und 
Aufsichtsratmitglied der Großmarkt Mannheim GmbH, die Bedeu-
tung des Mittelstands für den Handel mit Obst und Gemüse, der 
mit enormem unternehmerischem Einsatz, Kreativität und Innova-
tionen seine Wettbewerbsfähigkeit stärkt. Die deutschen Groß-
märkte sichern diese Entwicklung, auch durch die Entwicklung 
neuer dienstleistungsorientierter Geschäftsmodelle. 
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Grußwort von Dr. Birgit Reinemund 

 
Für eine gelungene Abwechslung vom Messe-Stress sorgte Star-
Comedian Ingo Oschmann. Er stellte sich voll auf sein Publikum 
und das Thema Obst und Gemüse ein und brachte unter großem 
Applaus Teile aus seinem aktuellen Live-Programm „Wunderbar - 
es ist ja so!“ sowie exklusiv auf den Abend und die Gäste abge-
stimmte Zaubereien und Improvisationen. Diese Mischung begeis-
terte das Publikum, dessen Nähe der Künstler liebt. Deshalb war es 
kein Wunder, dass der den ganzen Abend mit feierte, fleißig Auto-
gramme gab und mit den Gästen über sein Lieblingsthema „Ge-
sunde Ernährung“ fachsimpelte.  
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Im Anschluss an den Auftritt von Ingo Oschmann wurden wieder 3 
Buddy-Bären vergeben. Die begehrten künstlerischen Unikate ver-
leiht GFI als Auszeichnung für Freunde und bedeutende und Part-
ner der Großmärkte.  
Der erste GFI-Buddy-Bär war für das Publikum bestimmt. Ingo 
Oschmann entschied per Los aus den Visitenkarten und überreichte 
den Preis an Carlos Povoa, Leiter Einkauf Frankreich, von der Firma 
van Wylick, der damit zum „glücklichsten Gast“ des Abends gekürt 
wurde. 
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GFI-Buddy-Bär für den „glücklichsten Gast“: GFI-Vorstand Uwe 

Kluge und Ingo Oschmann mit Preisträger Carlos Povoa 

 
Der zweite GFI-Buddy-Bär ging an die Firma Andretta Fruchtimport 
GmbH. Frau Dr. Annamaria Andretta nahm den Preis von Karl Küb-
ler, Geschäftsführer der Märkte Stuttgart GmbH, entgegen. Damit 
ehrten die Geschäftsführer der 16 GFI-Großmärkte das familienge-
führte traditionsreiche Unternehmen aus Stuttgart als „beste 
Marktfirma“ für ihre wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Leis-
tungen im Fruchthandel, die seit nunmehr 90 Jahren durch ein 
großes Maß an Weitsicht, Kompetenz, Kundenorientierung und so-
ziale Verantwortung geprägt sind.  
 

 



 
 

 
 

Seite 5 von 7 

GFI-Buddy-Bär für die „beste Marktfirma“: Dr. Annamaria Andretta 

vom Preisträger Andretta Fruchtimport GmbH mit Karl Kübler, Ge-

schäftsführer der Märkte Stuttgart GmbH 

 
Den dritten Buddy-Bär erhielt die Firma Zespri als „bester Marke-
tingpartner“. Damit wurde die langjährige erfolgreiche Zusammen-
arbeit mit GFI gewürdigt. GFI-Vorstand Andreas Foidl überreichte 
den Preis an Andreas Borgers, Product-Manager Europe. Innerhalb 
der letzten 8 Jahre haben Zespri und die Großmärkte über 250 
Promotions auf Wochenmärkten, in Fachgeschäften und in Markt-
hallen durchgeführt, mit kontinuierlich steigender Zahl und Erleb-
nisaktionen. In dieser Zeit wurden auch über 55.000 ABC-Schützen 
in 250 Grundschulen in ganz Deutschland bei Einschulungsaktionen 
mit Lunchboxen und frischen Früchten unterstützt.  
 

 
GFI-Buddy-Bär für den „besten Marketingpartner“: Andreas Bor-

gers von Zespri mit GFI-Vorstand Andreas Foidl 

 
Für eine weitere Überraschung zu später Stunde sorgten 
„Fourschlag“. Die dreiköpfige Percussion-"Boygroup" aus Berlin, 
verwandelte die Markthalle in einen Klanggarten. Mit feinfühligem 
Gespür für Rhythmus, Ton und Komik schlugen sie auf alles ein, 
was das Leben zu bieten hat: Stuhl, Regenschirm, Werkzeugkas-
ten, Bauarbeiterhelm.  



 
 

 
 

Seite 6 von 7 

  
Die Percussion-"Boygroup“ Fourschlag 

 
Uwe Kluge, Vorstandsvorsitzender von GFI, freute sich wieder über 
eine gelungene Veranstaltung und die große Resonanz: „400 Gäste 
aus Wirtschaft, Politik und Medien sind ein deutliches Zeichen für 
die wirtschaftliche Bedeutung der Großmärkte, die sich wieder als  
engagierte und kreative Gastgeber beweisen durften. Mit der Berli-
nale hat die Filmbranche ihren Event. Das Who-is-Who der Frische-
branche trifft sich bei uns. Wir setzen mit der Fructinale ein frische-
res Zeichen - für die wahren Stars des Lebens: Obst und Gemüse.“ 
 
Weitere Fotos der Veranstaltung finden Sie auf der GFI-Website 
www.grossmaerkte.org/fructinale2010  
 
Die Fructinale 2010 wurde durch zahlreiche namhafte Sponsoren 
aus den Bereichen Erzeugung, Großhandel, Dienstleistung und Me-
dien unterstützt.   
 
Hauptsponsoren der Fructinale 2010 
Fruchthandel Magazin, Düsseldorf 
Weihe Früchte & Salate KG, Berlin 
Godeland Vermarktungsgesellschaft mbH, Glückstadt 
Chiquita Deutschland GmbH, Duisburg 
Fruchtimport vanWylick GmbH, Düsseldorf 
Zespri International Germany GmbH, Hamminkeln 
Consorzio Melinda, Cles, Italien 
Wirsol Solar AG, Waghäusel 
Veolia Umweltservice Nord-West GmbH 
 
Über GFI Deutsche Großmärkte. GFI Deutsche Großmärkte wurde im 
Jahre 2000 gegründet und ist der Verband der 16 bedeutendsten deut-
schen Großmärkte. GFI ist zentraler Ansprechpartner für nationale und 
internationale Erzeuger, die Vermarktungsmaßnahmen im qualifizierten, 
ungebundenen Lebensmitteleinzelhandel durchführen möchten. Seinen 
Mitgliedern bietet GFI einen institutionalisierten Erfahrungsaustausch über 
Fragen des Großmarktmarketings sowie Präsentationsplattformen wie den 
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Gemeinschaftsstand auf der Fruit Logistica und die Internetpräsenz 
www.grossmaerkte.org .  
 
Über die deutschen Großmärkte. Diese Frischezentren sind Garanten 
für abwechslungsreiche und qualitativ hochwertige Frischeprodukte, insbe-
sondere Obst und Gemüse. Sie versorgen als zentrale urbane Handels-
plattformen mit rund 2.600 mittelständischen Großhändlern, Importeuren 
und Erzeugern über 53.000 Kunden aus dem qualifizierten, ungebundenen 
Lebensmitteleinzelhandel - Fachgeschäfte für Obst und Gemüse und Wo-
chenmärkte - sowie Großverbraucher und die gehobene Gastronomie mit 
Frischeprodukten aus der Region und der ganzen Welt. Der Warenum-
schlag beträgt jährlich rund 7,4 Millionen Tonnen im Wert von ca. 9,8 Milli-
arden Euro. So sichern die deutschen Großmärkte die Ernährungsqualität 
von über 100 Millionen Verbrauchern in Deutschland und den europäischen 
Nachbarländern. 
 
Kontakt GFI: GFI - Gemeinschaft zur Förderung der Interessen der Deut-
schen Großmärkte e.V., Vorstand Herr Andreas Foidl, Geschäftsstelle Ber-
lin, Beusselstraße 44 N-Q, 10553 Berlin, Telefon +49 (0) 30 398961-0, 
Fax -24, Mail fructinale@grossmaerkte.org, Web www.grossmaerkte.org/ 
fructinale  

 


